Infokdsten, Abbildungen, Graphiken und Tabellen ................ 9

Danksagung ........ s et e s [ el X e A0 e ederal Beaee 3y 13

Abkiirzungsverzeichnis ............... ... .. . ool 17

1 Einleitung: Weshalb und wie eine Geschichte des Wahlkampfs

SCNETREIVY L .op o e pens wfoke iage o ons oo+ FFokers Tole T Noks 45 s 21
Wahlkampfe als Nichtereignisse der schweizerischen politischen
GeSChIChET sun aue o tuem spimiam s, e Bt ks zams. A e St o0 23
Eine akteurszentrierte Perspektive auf Wahlkémpfe ............. 32
Wahlkimpfe als leere Bestdtigungsrituale? ...................... 35
Demokratische Legitimierung und Reprisentation

imWahlkampf . ..., . 38
Methodische Anndherungen ........ ..., 41

) Historische Einbettung: Schweizer Parteien im

Dornroschenschlaf? ...... ... ... ..o i, 45
1. Baustellen der Parteiengeschichte in der Nachkriegszeit ....... 46
2. Schwache Parteien, starke soziale Verankerung (1940er Jahre) 49
3. Von der politischen Integration zur «Krise der Parteien»
(1950-60erJahre) ... ...vvuireie et eaneens 60
4, Konflikte und Reformen (1970er Jahre) ..................... 67
5. Verdndertes Umfeld (1980er Jahre} .....covvniivennnnnnn.. 76
I} Vorbereiten: Zicle setzen, planen, Ressourcen sammeln ... .. 83
1. Zielsetzungen der Parteien: Bestitigung oder Wettbewerb? .... 84
Kergomard, Zoé digitalisiert durch:

Wahlen ohne Kampf? IDS Luzern



v

VI

2. Expertenwissen als Entscheidungshilfe: Versteckt und

Al S CTIATEIS, e i i e . e gl s, s gt 8 i e 95
3. Kampagnenplanung: Professionalisierung und Zentralisierung? 111
4. Kampagnenausgaben: Geheim und umstritten ............... 130
54 Zwischenfazith, oo Fov: git domms ok o o Gul S0l WG e A 137
Definieren: Auf der Suche nach der Wihlerschaft ........... 141
1. Strategien: Stammwiahlerschaft mobilisieren oder auf «Jagd»

FEhEIE uomi g o g Lo poh @ dg mmsich J08 duiom dits wir 142
2. Soziotkonomische Identititen: «Klassen-», «Standes-» oder

Aoch VOTkSPattoin? . u wes +andis asm s sinre sisionns sros shavscnss saisiacs 144
3. Religion: Der Glaube als Konfliktlinie oder verbindendes Erbe? 160
4. Raum: Zwischen Kantonen, Stidten und Landschaften ........ 166
5. Alter: Zwischen «Bunkerjugend» und Senioren .............. 172
6. Geschlecht: «Die Biirger», aber auch «die Damen» ansprechen 177
7. Politisches Verhalten: Stamm-, Wechsel- oder Nichtwihlende

INODBIliSIETEN % re. cyovens avers 3yave apmcrws vews syers e svews o3t ohokeToNs, skore sNoAnar 183
8. ZWschenfaZit i, vl i fosets Sivs s, ehonvisde ok shosszede ol enshakiteosas whsoss 191
Darstellen: Von sich und der Welt erzahlen ................. 193
1. Veranderte Herangehensweisen an die politische

Kommunikation . ......ooviiiii i 194
2. Kommunikationsformen im Wandel . ....................... 199
3. Eine glanzvolle Zukuntft fiir die Schweiz? .................... 218
4. Das Epos des politischen Handelns ................. ... 246
AT,V ohi | U S ————— 254
Yerkorpern: Von der Partei zu den Kandidierenden . ......... 257
1. Die Kandidaturen basteln: Politisierung der

NOMIinierungsprozesse .. .......oveuuiereuiinennrnarennanns 259
2. Jeden und alle reprisentieren: Die Kriterien der Nominierung 265
3. Alleingang oder Biindnis: Die Kunst der Wahlallianzen ....... 282
4. Listen- oder Personenwerbung? Die Dilemmata der Parteien .. 291
5. Fir Kandidierende werben: Ehrenvolle Wiederwahl oder

TrischerWInd2 .. .o s o oot o900 dom s amrorame o o o0 e et aegs 304
6. Personalisierte Wahlkdmpfe? .............cccoiiiiainiann.. 313
7. Zwischenfazit ...... ..o i e 320



VIl Mobilisieren: Den Biirgerinnen begegnen................... 323

1. Parteifeste: MitlduferInnen vereinen und aktivieren ........... 324
2. Nationale Wahlkongresse: Die Parteien auf der Biihne ........ 330
3. Wahlversammlungen: Zwischen Aufklarung,

Machtdemonstration und Debatte ......................... 343
4. Stimmenwerbung an der Haustiir und auf der Strasse:

Der Wahlkampfim Alltag ............ccoviiiiiiieiaon... 359
2y ZWISCORTIENZIG: <k i s S8 e T S i T S L it s 366

VIl  Schlussreflexionen: Parteien und Wahlkampfe im Wandel ... 369
Vom Stellungskrieg zum kompetitiven Wihlermarkt?

Verinderungen des Wahlkampfs als Wettbewerbsfeld . ........... 369

Professionalisierung wider Willen? Kampagnenpraktiken

IR MARACE S arpariarheke dhia duunssind “iamm. shomskata: chmas Sl i o i mmr el 377

Sonderfille im Sonderfall? ....... ... . ..ol 381

Parteien vor ihren Wihlenden: Veranderungen der

Reprasentation . .........c.oeeueitearii i 382

Offene Fragen zur Geschichte der politischen Kommunikation

in derSChwelzemm: il =id. me v B wiore -1 o s % 26 g %t e 384
QUENERVEFZEIChNTS ... v crore vme s o v o5 smamg s e 1« onars 5 amv 387

1. Unpublizierte Quellen ........... ... . i iiiiiinn, 387

2. Publizierte Quellen .. .......covunriiiii i, 398
Literaturverzeichnis ........... ... ... ... . . iiiiiiiiiiiiae 409

1. Nachschlagewerke................ ..o, 409

2. Biicher und Zeitschriftenartikel ..................cccc0ian..s 411

Sachregister ..........oiiiiiiiiii it et 439



	001385818 [TOC]
	Inhalt
	Seite 1
	Seite 2
	Seite 3



